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Strateginotat Hold Norge rent 2006-2007
Dette notatet trekker opp linjene for kampanjearbeidet i 2006-2007, basert på erfaringene fra det første kampanjeåret 2005. Vedtatt i styringsgruppa for Hold Norge rent 6. september 2005.

Notatet bygger videre på det generelle strateginotatet for Hold Norge rent, som først ble vedtatt av styringsgruppa våren 2004 og som nå foreligger i en revidert utgave fra september 2005.

1. Strategiske valg for 2006-2007

Styringsgruppa har gjort disse prioriteringene for virksomheten i 2006 og 2007:

1.
Følge opp nettverket

Vedlikeholde det brede nettverket av samarbeidspartnere, nasjonalt og lokalt, og følge opp nettverket med generelle tiltak: Hjemmesidene, formidling av informasjonsmateriell, e-postnyheter osv

2.
Videreføre basisaktivitetene

Videreføre et knippe av ”basisaktiviteter”. Se oversikt over basisaktivitetene i avsnitt 2.

3.
Noen utvalgte satsingsområder

Konsentrere kampanjeinnsatsen de to neste årene til noen utvalgte satsingsområder, kanskje 1-2 tema hvert år. Det lages kampanjer på disse emnene i samarbeid med utvalgte medspillere som har interesse for og engasjement på de respektive områdene. Se avsnitt 3-5.

4.
Økt medieprofilering

Kampanjen vil sette av mer kapasitet til å drive innsalg av saker til massemedia, og gjerne få til samarbeidstiltak og felleskampanjer med enkeltmedier. 

5.
Deltakelse fra næringslivet

Hold Norge rent vil ta ny kontakt til de delene av næringslivet som har tilknytning til forsøpling: Produsenter av forbrukervarer og emballasje, dagligvarehandelen, bensinstasjonkjedene, hurtigmat- og kiosk-kjedene. Målet er å trekke dem med som aktive medspillere i kampanjen. 

6.
Diverse prosjekter


En må regne med at det kan dukke opp henvendelser og situasjoner der HNR blir forespurt om å være med på prosjekter som verken hører til basisoppgavene eller er blant satsingsområdene. I slike tilfeller vil vi fra sak til sak finne samarbeidsformer som er egnet.

2. Basisaktiviteter 2006-2007:
Mål:

* 
Vedlikeholde og betjene det nettverket av medspillere som vi er etablert

* 
Gjøre Hold Norge rent til det naturlige samlingspunktet og ressurssenteret for alle som er opptatt av forsøpling

* 
Videreutvikle et servicetilbud og en kunnskapsbase som kan tas med inn i en framtidig permanent organisering.

Tiltak:

*
Fortløpende oppdatering og videreutvikling av hjemmesidene.

*
Følge opp alle medspillere og kontakter med e-postbulletiner og annen kontakt

*
Holde et lager av informasjonsmateriell og ekspedere bestillinger

*
Oppfølging av mediehenvendelser

*
Følge opp ”Min bit av Norge”

*
Følge opp Gullklypa og gjennomføre årlige utdelinger

*
Samle kunnskap og dokumentasjon på forsøpling og offentliggjøre materialet på hjemmesidene

*
Samle inn og formidle aktivitetsideer

*
Kampanjer i vårryddingsperioden.

Vårkampanjer blir en del av basisaktiviteten i Hold Norge rent, uavhengig av hva som blir drevet av andre kampanjeopplegg. Dette er den desidert beste tida for informasjon om forsøpling og den tida på året da det er masse gratis drahjelp å få, både fra organisasjoner, kommuner, media og andre. 

Mye av ryddeaktiviteten ruller og går av seg sjøl i denne perioden. Våre prioriteringer vil være:

*
Kombinere rydding med spredning av det forebyggende budskapet

*
Økt kildesortering i vårdugnader

*
Bruke dugnadene til å samle kunnskap om forsøplingsproblemet

3. Organisering av satsingsområder
I samarbeid med grupper av medspillerne lages det kampanjeopplegg på avgrensede tema. Dette gir mulighet for å

*
samle kreftene (medspillere, penger, folk, oppmerksomhet) på avgrensede oppgaver og i avgrensede tidsrom.

*
skape synlige resultater og dokumentere dem

*
lete mer målrettet etter sponsorer 

Kampanjeoppleggene skal framstå som ”en del Hold Norge rent-kampanjen” i form og innhold. På den måten gir vi innsatsen mot forsøpling en felles identitet, og de ulike tiltakene kan gi hverandre drahjelp i opinionen.

Samtidig blir det viktig å finne gode, spesifikke budskap for hver enkelt kampanje og en identitet som også profilerer de medspillerne som står bak kampanjen.

Organisatorisk skal disse kampanjene framstå som et samarbeidsprosjekt mellom de involverte medspillerne og Hold Norge rent, og det må finnes styringsstrukturer som gir innflytelse og engasjement for dem som ønsker det. Én aktuell løsning er at en av medspillerne er ”prosjektansvarlig” på vegne av alle samarbeidspartnerne  og at det etableres former for styrings- eller prosjektgrupper der alle involverte kan delta. Vi kan velge ulik organisering på de ulike prosjektene, alt etter hva partene ønsker.

4. Framdrift mht satsingsområder:

Sept 2005
Styringsgruppa velger satsingsområder gjennom foreløpig vedtak på strateginotat

Sept-nov 2005
Sonderinger med potensielle medspillere på de ulike satsingsområdene


* Er det interesse for et samarbeidsprosjekt?


* Hvem kan være prosjektansvarlig?


* Hvem vil være deltakere i prosjektet?

Desember 2005
Endelig vedtak på satsingsområder

Fra november
Innsamling av landbruksskrot

2006
Innsamling av landbruksskrot


Start på kampanje i sentrum og tettsteder?

2007
Innsamling av landbruksskrot 

Grøftekant-kampanje?


Skjærgårdskampanje?

5. Valg av satsingsområder 2006-2007:
1. Grøftekanten

Forebygge forsøpling langs veier og på rasteplasser.

Mulige prosjektpartnere: Vegmyndighetene, bensinstasjon-kjedene, kiosk-kjedene, fast food-kjedene, landbruket, reiselivsbedrifter, lokale turistmyndigheter, bilorganisasjonene. 

2. Landbruksskrot:

Innsamling av gammelt skrot fra landbruket, som står spredd rundt på gårdene i dag. Skrotet skjemmer mange lokalmiljøer, både for de fastboende og for turister. Skrotet består i stor grad av metall, som det er svært lønnsomt å gjenvinne, både fra et miljømessig og et økonomisk synspunkt.

Prosjektpartnere: Landsbruks- og matdepartementet, Norges Bondelag, Norsk Bonde- og Småbrukarlag, Norges Bygdekvinnelag, Norges Bygdeungdomslag, Norske 4H, Statskog, 

Norsk renholdsverks-forening, Reiselivsbedriftenes Landsforening, Kommunenes Sentralforbund og KS Bedrift.

3. Skjærgård, båtliv og havner

Kan ses som en fortsettelse av Hold skjærgården ren-kampanjen. Siktemålet er å forebygge forsøpling knyttet til friluftsliv og båtliv - i skjærgården, langs strender og i havner for fritidsbåter. Kan evt også kobles til en kommende innsamlingsordning for småbåter. 

Mulige prosjektpartnere: Kongelig Norsk Båtforening, fiskeri- og kystforvaltningen, Skjærgårdstjenesten, Friluftsrådenes Landsforbund, Direktoratet for naturforvaltningen, Statens Naturoppsyn, fiskerorganisasjonene.

4. Bysentrum og tettsteder:

Forebygging av forsøpling i sentrumsråder i byer og tettsteder. Dette er områder som er spesielt belastet med forsøpling, og spørreundersøkelser tyder på at folks respekt for byrommet er mindre enn respekten for naturområder. Prosjektet kan drives som et nettverk av interessenter, der en kan få til samproduksjon av holdnings- og informasjonskampanjer, utveksling av ideer og formidling av resultater og erfaringer.

Det pågår allerede et betydelig ryddearbeid i bysentra landet over, mens det forebyggende arbeidet er mye svakere og lite samordnet.

Mulige prosjektpartnere: Sentrumsforeninger, kommuner og deres pågående kampanjer og initiativer (Trondheim Ren By, Rusken i Oslo, Byen Vår Kongsvinger osv), park- og friluftsetater i kommunene, de store kiosk- og hurtigmatkjedene, 
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