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Strateginotat Hold Norge rent:

Generell del, revidert høsten 2005

En nasjonal dugnad:

”Hold Norge rent” er en nasjonal dugnad mot forsøpling i det offentlige rom med offentlige etater, frivillige organisasjoner, næringsliv og engasjerte enkeltpersoner som medspillere.

1. Visjon:

Et rent og trivelig Norge

2. Overordnet mål:

Mindre forsøpling der vi møtes; i sentrum av byer og tettsteder, i friluftsområder, ved sjøen og på fjellet og ved veier og turistattraksjoner.

I tillegg ønsker Hold Norge rent å bidra til

* at mest mulig avfall går til forsvarlig behandling gjennom etablerte, effektive innsamlingsordninger;

* og at vi over tid kan redusere avfallsmengdene i Norge

3. Delmål:

Kampanjen vil sette seg mål som er mulige å oppnå og mulige å etterprøve:

1.
En mer positiv holdning i befolkningen til å hindre forsøpling og rydde opp i det offentlige rom.

2.
Bedre praksis hos dem som etter forurensningsloven har ansvar for å hindre forsøpling.

3.
Bedre praksis hos sentrale samfunnsaktører som har interesse av å hindre forsøpling og bidra til forsvarlig avfallsbehandling.

4.
Bedre praksis hos folk flest.

5.
Gjennomføre informasjonstiltak mot forsøpling på nasjonalt og lokalt plan.

6.
Inngå samarbeidsavtaler med offentlige etater, kommuner, bedrifter, næringslivsorganisasjoner og frivillige organisasjoner som vil bidra med egeninnsats i kampanjen.

7.
Etablere et mer varig samarbeid mot forsøpling av Norge.

4. Definisjon av forsøplingsproblemet:

En del avfall blir ikke fanget opp av de etablerte innsamlings- og gjenvinningsordningene, men ender opp som forsøpling i det offentlige rom. Dette medfører mange ulemper:

* 
Visuell forsøpling av fellesarealer i by og mark, av utfluktsområder, turistattraksjoner osv.

* 
Hygieneproblemer (rotter, mus, fugler) og skader på dyr og mennesker

* 
Sløsing med ressurser fordi avfallet ikke går til gjenvinning.

* 
Redusert trivsel og naturglede for både fastboende og turister.

* 
Kommuner, offentlige virksomheter og private bedrifter må bruke store pengesummer på opprydding; penger som kunne vært brukt til andre viktige oppgaver.

5. Strategiske veivalg:

1.
Positivt budskap


Kampanjen vil velge en positiv tilnærming til forsøplingsproblematikken:
* Fokusere på verdiene vi vil bevare – og som mange er bevisste om


* Stimulere engasjementet som allerede finnes


* Synliggjøre enkeltpersoner og grupper som allerede tar ansvar

2.
Skape vinn-vinn-situasjoner


En del institusjoner er lovmessig pålagt å drive opprydding av forsøpling. Andre aktører har egeninteresse av å hindre forsøpling fordi det ødelegger deres image eller hindrer dem i å nå mål de har.


Kampanjen vil hjelpe disse grupperingene til å lykkes bedre i arbeidet mot forsøpling ved at får drahjelp i opinionen og får følelsen av å inngå i en større helhet.

3.
Tosidig utfordring


Arbeidet mot forsøpling må drives langs to linjer:


1. La være å kaste avfall


2. Rydde opp det som er kastet


Kampanjens informasjonsdel vil hovedsakelig være fokusert på det forebyggende budskapet.


Oppryddingsbudskapet vil hovedsakelig bli frontet av dem som driver ryddeaksjoner lokalt, men en vil prøve å gi dette arbeidet større status og effekt ved å lage noen nasjonale overbygninger (fellestiltak og felles budskap).

4.
Strukturelle spørsmål


En del forebyggende arbeid kan gjøres på et strukturelt nivå. Det gjelder delvis lovgivningsspørsmål, som bl.a. dreier seg om hvem som har ansvar for å rydde hvilke områder. Og delvis dreier det seg om produktutvikling, mer fornuftig emballering o.l. som gjør at det blir mindre å kaste.

Begge områdene er viktige, men Hold Norge Rent vil bare i veldig begrenset grad berøre disse spørsmålene. Det første området er det naturlig at interesseorganisasjonene på feltet tar opp, og det andre området er et ansvar for produsenter og handelsnæringen.

5.
Mobilisere enkeltpersoner


Vi vil invitere enkeltpersoner til å slutte seg til kampanjen og bidra med enkle tiltak i egen hverdag, både for å formidle holdninger og drive opprydding.

6.
Felles identitet og egen identitet


Det vil bli lagt opp til at kampanjepartnerne i stor grad kan drive sin innsats med egen identitet, spesielt dem som allerede er i gang med kampanjer og aksjoner.


Samtidig vil kampanjen lage noen enkle aktiviteter, symboler og opplegg som kan brukes av alle og som knytter sammen alt som skjer på feltet.

7.
Flere informasjonsmetoder

Det holdningsskapende arbeidet vil bli drevet som en kombinasjon av medieprofilering, annonsekampanjer i den grad det finnes midler til det og nettverksinformasjon.

6. Kommunikasjonsprofil

De som møter Hold Norge rent-kampanjen, skal sitte igjen med ett eller flere av disse inntrykkene:

1.
Vi har så mye FLOTT å ta vare på


Vi har flotte og verdifulle fellesrom av mange slag: Skoger og innsjøer, skjærgård og fjell, kulturlandskap, turistmål, friluftsområder, bygdesentre, bygater og torg.

2.
Mindre forsøpling av fellesrommene gir økt TRIVSEL for alle.


Vi ønsker å fokusere på trivselen ved rene og ryddige fellesrom, ikke på forsøplingen i seg selv. 

3.
Forsøpling kan vi GJØRE noe med! Jeg også.


Det krever liten innsats fra hver av oss, men gir stor gevinst for alle. Kampanjen skal være løsningsorientert, optimistisk og handlingsrettet.

4.
Vi er MANGE som bryr oss og som gjør en innsats.


Fordi de fleste av oss ikke trives med forsøpling. Og fordi vi vet hva som egentlig er riktig. Avfall skal til gjenvinning, ikke slenges rundt.

5.
Avfall er RESSURSER på avveie.


Det er miljøvennlig å levere mest mulig avfall til gjenvinning ved å bruke de kildesorteringsordningene som finnes.

7. Hovedbudskap:

Innholdmessig er det disse to hovedbudskapene vi skal ha fram:

1. 
La være å forsøple

2. 
Rydde opp det som er kastet

I tillegg skal vi ha med oss det underliggende miljøbudskapet:

3.
Bruke ordningene som finnes for kildesortering og gjenvinning av avfall.

Kampanjen vil prioritere det forebyggende budskapet om ikke å kaste, siden det drives et omfattende ryddearbeid som er godt organisert fra år til år. Ved å fokusere på det forebyggende budskapet vil vi

* bidra til at det blir mindre å rydde på sikt

* gi økt status for og oppmerksomhet rundt den ryddejobben som blir gjort

Når vi likevel vil ha med oss budskapet om å delta i rydding, er det fordi

* ”rydderne” er gode ambassadører for det forebyggende budskapet

* å rydde er bevisstgjørende for alle som deltar.

Det underliggende budskapet om at avfall er ressurser på avveie er viktig å ha med seg hele veien i kampanjen fordi det setter forsøpling inn i en større sammenheng. Hva vi gjør med avfallet, er en sak også for fellesskapet, ikke bare et spørsmål om trivsel for den enkelte. 

Mange andre har resirkulerings-perspektivet som sin hovedoppgave, både når det gjelder informasjon og praktisk gjennomføring, inkl. flere av medspillerne i Hold Norge rent.

8. Målgrupper:

Hovedaktivitetene i kampanjen og profilen på informasjonstiltakene vil bli rettet inn mot å forsterke de riktige holdningene hos disse gruppene:

* barnefamilier (unge voksne og deres barn i 6-15-årsalderen)

* eldre

Ungdom i alderen 18-25 er en viktig målgruppe i forsøplingssammenheng, men tiltak overfor denne gruppa vil vi lage et særskilt innhold og en egen profil på, etter hvert som vi får tilgang til kanaler der en når dem.

9. Medspillere:

Hold Norge rent blir gjennomført som et dugnadsprosjekt der en rekke tilknyttede partnere kan gjøre en innsats på sine respektive arbeidsfelter, med sin egen profil og på den måten de finner det mest effektivt.

Kampanjen vil tilby enkle ordninger for alle som vil registrere seg som medspillere.

10. Kampanjetiltak:
Den samlede kampanjeinnsatsen i Hold Norge rent vil bestå av tre hovedområder:

1. 
Fellestiltak på nasjonalt nivå


* Tiltak som gjennomføres i regi av selve kampanjen med landsdekkende fokus.

2.
Aktiviteter på satsingsområder


* Tiltak som gjennomføres av grupper av medspillerne, konsentrert om avgrensede temaområder og budskap 

3.
Medspillernes egne bidrag


* Aktiviteter som de enkelte medspillerne gjennomfører i egen regi, på egne prioriterte områder, med egne ressurser og gjerne med innslag av egenprofilering. Det kan være innsats i f.eks. én kommune, i én av dagligvarekjedene, i en statlig etat eller en frivillig organisasjon.

11. Lokal aktivitet:

Det drives allerede et omfattende arbeid lokalt for å forebygge forsøpling og rydde opp avfall som blir kastet i det offentlige rom. Det er anslått at kostnaden til ryddeaksjoner kan beløper seg til 400-500 millioner kroner – hvert år.

Et betydelig antall enkeltpersoner, grupper, bedrifter, institusjoner og offentlige etater er engasjert i dette, både som del av sitt daglige arbeid og gjennom organiserte og konsentrerte ryddeaksjoner.

Kampanjen vil bygge videre på engasjement som allerede finnes lokalt ved å sette i verk nasjonale tiltak som gjør den lokale innsatsen enklere, mer effektiv og mer meningsfull. Lokale aktører skal både kunne videreføre etablerte aktiviteter og nyutvikle aktiviteter med egen identitet, innenfor det samlede kampanjeopplegget. Kampanjen vil bidra til å spre gode eksempler og erfaringer mellom lokale aktører, samt gi dem en følelse av å være med på en større nasjonal dugnad mot forsøpling.

12. Organisasjon:

En styringsgruppe har ansvar for planlegging og styring av aktiviteten på nasjonalt plan.

Styringsgruppa består av sju-åtte representanter fra medspillere som er sentrale i gjennomføring av kampanjen.

Norsk renholdsverks-forening har også for perioden 2006-2007 påtatt seg det økonomiske og juridiske ansvaret for Hold Norge rent. Samtidig vil det fortløpende bli vurdert om det er grunn lag for andre og mer permanente organisasjonsformer for Hold Norge rent. 

Kampanjelederen er ansvarlig for det daglige arbeidet med Hold Norge rent, på oppdrag fra direktøren i Norsk renholdsverks-forening og styringsgruppa.  Muligheten for flere medarbeidere vil bli fortløpende vurdert. 
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