
Hold Norge Rent:

KOMMUNIKASJONSPLATTFORM
Vedtatt av styringsgruppa 31. mars 2004
1. Visjon

Et rent og trivelig Norge

2. Mål
Mindre søppel der vi møtes; i sentrum av byer og tettsteder, i friluftsområder, ved sjøen og på fjellet og ved veier og turistattraksjoner.

I tillegg ønsker Hold Norge Rent å bidra til

* at mest mulig avfall går til forsvarlig behandling gjennom etablerte, effektive innsamlingsordninger;
* og at vi over tid kan redusere avfallsmengdene i Norge
3. Kommunikasjonsprofil:

De som møter Hold Norge Rent-kampanjen, skal sitte igjen med ett eller flere av disse inntrykkene:

1.
Vi har så mye FLOTT å ta vare på


Vi har flotte og verdifulle fellesrom av mange slag: Skoger og innsjøer, skjærgård og fjell, kulturlandskap, turistmål, friluftsområder, bygdesentre, bygater og torg.

2.
Mindre forsøpling av fellesrommene gir økt TRIVSEL for alle.

Vi ønsker å fokusere på trivselen ved rene og ryddige fellesrom, ikke på forsøplingen i seg selv. 

3.
Forsøpling kan vi GJØRE noe med! Jeg også.


Det krever liten innsats fra hver av oss, men gir stor gevinst for alle. Kampanjen skal være løsningsorientert, optimistisk og handlingsrettet.

4.
Vi er MANGE som bryr oss og som gjør en innsats.


Fordi de fleste av oss ikke trives med forsøpling. Og fordi vi vet hva som egentlig er riktig. Avfall skal til gjenvinning, ikke slenges rundt.

5.
Avfall er RESSURSER på avveie.


Det er miljøvennlig å levere mest mulig avfall til gjenvinning ved å bruke de kildesorteringsordningene som finnes.

4. Hovedbudskap:

Innholdmessig er det disse to hovedbudskapene vi skal ha fram:

1. 
La være å forsøple

2. 
Rydde opp det som er kastet

I tillegg skal vi ha med oss det underliggende miljøbudskapet:

3.
Bruk ordningene som finnes for kildesortering og gjenvinning av avfall.

I kampanjen vil vi prioritere det forebyggende budskapet om ikke å kaste, siden det drives et omfattende ryddearbeid som er godt organisert fra år til år. Ved å fokusere på det forebyggende budskapet vil vi
* bidra til at det blir mindre å rydde på sikt

* gi økt status for og oppmerksomhet rundt den ryddejobben som blir gjort

Når vi likevel vil ha med oss budskapet om å delta i rydding, er det fordi

* ”rydderne” er gode ambassadører for det forebyggende budskapet

* å rydde er bevisstgjørende for alle som deltar.

Det underliggende budskapet om at avfall er ressurser på avveie er viktig å ha med seg hele veien i kampanjen fordi det setter forsøpling inn i en større sammenheng. Hva vi gjør med avfallet, er en sak også for fellesskapet, ikke bare et spørsmål om trivsel for den enkelte. 
Mange andre har resirkulerings-perspektivet som sin hovedoppgave, både når det gjelder informasjon og praktisk gjennomføring, inkl. flere av medspillerne i Hold Norge Rent.

5. Målgrupper:

Hovedaktivitetene i kampanjen og profilen på informasjonstiltakene vil bli rettet inn mot å forsterke de riktige holdningene hos disse gruppene:
* barnefamilier (unge voksne og deres barn i 6-15-årsalderen)

* eldre

Ungdom i alderen 18-25 er en viktig målgruppe i forsøplingssammenheng, men tiltak overfor denne gruppa vil vi lage et særskilt innhold og en egen profil på, etter hvert som vi får tilgang til kanaler der en når dem.
6. Definisjon av forsøplingsproblemet:

En del avfall blir ikke fanget opp av de etablerte innsamlings- og gjenvinningsordningene, men ender opp som forsøpling i det offentlige rom. Dette medfører mange ulemper:

* 
Visuell forsøpling av fellesarealer i by og mark, av utfluktsområder, turistattraksjoner osv.

* 
Hygieneproblemer (rotter, mus, fugler) på grunn av matrester som blir liggende

* 
Sløsing med ressurser fordi avfallet ikke går til gjenvinning.

* 
Redusert trivsel og naturglede for både fastboende og turister.

* 
Kommuner, offentlige virksomheter og private bedrifter må bruke store pengesummer på opprydding; penger som kunne vært brukt til andre viktige oppgaver.
